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Der »frisch gebackene Vorstand« der neuen Werbegemeinscha
Gitschmann, Dieter Volz, Helmut Saier, Uwe Schatzle, Josef Mayer, Artur Reiner, Achim Meixner und Hartmut Albrecht..
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Der Heuberg macht sich bemerkbar

Griindung der neuen Werbegemeinschaft am Mittwoch in Wehingen / Bereits jetzt 114 Mitglieder

Von Susanne Roth

Wehingen/Heuberg. Etwas
war bei der Griindungs-
versammlung der Werbe-
gemeinschaft »Heuberg
aktiv« fast zum Greifen
fiihibar am Mittwoch
Abend: Elan, Vorfreude
und etwas, was man schon
fast als Euphorie bezeich-
nen kénnte schwebte im
Pfarrer-Hornung-Heim.

Voller Erwartung hatten sich
die Gaste an den Tischen Platz
A

genommen, wo sie bereits die
erste Uberraschung vorfan-
den: Uwe Schétzle hatte in der
Nacht zuvor noch gegriibelt.
Das Ergebnis war ein »Heu-
bergfeuer« mit einem beson-
deren Etikett: Griindungs-
tropfchen »Heuberg aktiv.

Und dann ging es Schlag auf
Schlag, womit sich zeigte, dass
das Vorbereitungsteam du-
Rerst professionell vorgegan-
gen war, um einen - wie sich
Dieter Volz ausdriickte - »be-
deutsamen Schritt in die Zu-
kunft« zu tun, Volz: »Das sucht
seinesgleichen.«

Natiirlich gab es auch zuvor

schon Werbegemeinschaften
aufdem Heuberg. Aber kochte
bisher jeder das Siippchen auf
seinem eigenen Herd, so hat
man mit »Heuberg aktiv« nun
einen ganz groflen Topf auf
dem Feuer, in dem alle riihren.
Und zwar nicht durcheinander
und mit riesen Getose; es gibt
sozusagen einen grofen Koch-
16ffel: die Geschiftsstelle in
Reichenbach, bei der die Fi-
den zusammen laufen, wo al-
les koordiniert und von wo aus
die Mitglieder informiert wer-
den.

Alles gut durchdacht und
vorbereitet, so dass die gute

Chance besteht, gemeinsam
das in den Augen von Dieter
Volz Wichtigste anzugehen:
Standortmarketing. Alle Krif-
te sollen mobilisiert werden,
um zum einen das im Heuberg
vorhandene Potential zu zei-
gen und zum anderen, um be-
reits verlorene Kaufkraft wie-
der zuriick zu gewinnen. Wie
das funktionieren kann, zeigte
Hans-Martin Schurer von Kre-
ativ Media Service (KMS) aus
Denkingen. Neben verschie-
denen Publikationen sind ge-
plant: Internetaufiritt, ein ein-
heitliches Erscheinungsbild in
Form eines Emblems, mindes-

tens fiinf iiberortliche Aktio-
nen wie Schnippchenmarkt,
Kundenrabattkarte, Heuberg-
forum, Handwerkertag, Aus-
bilderbérse und als Fernziel
eine »Heuberger Messe«.

Auf jeden Fall wurde am
Mittwoch klar: Die Bereit-
schaft, dass alle an einem
Strang ziehen, um die Heraus-
forderungen der Zukunft zu
bewiltigen, ist da. Das wire,
da waren sich mehrere Redner
einig, vor zehn bis 15 Jahren
nicht denkbar gewesen. Noch
vor ein paar Jahren war der
erste Versuch in diese Rich-
tung klaglich gescheitert.



