,,Heuberg aktlv" prasentlert 5|ch im Internet

HEUBERG (vo) - Die Werbegemein-
schaft ,Heuberg aktiv e.V.” geht
online. Ab Donnerstag, 30.Septem-
ber, 17 Uhr kann die Seite im Inter-
net aufgerufen werden.

24 Stunden am Tag konnen Kunden
kiinftig unter www.heuberg-aktiv.dein
den Angeboten der Heuberger Fachge-

kaufs- und Informationszentrum, st6-
bern. Online und zeitnah kénnen sich
die Kunden nun tiber Produkte und Fir-
men auf dem Heuberg informieren. Die
Heuberger Einzelhandelsgeschafte und
Handwerksbetriebe présentieren sich
dabei als kompetentes Einkaufszen-
trum und starke Partner. Die Seite wird

eine Informationsplattform, die sowohl

interessant ist. Jeden Donnerstag um
17 Uhr werden die Sonderangebote im
Einkaufszentrum aktualisiert. Neben
aktuellen Sonderangeboten und be-
sonderen Schnappchenwerden auf der
Seite Heuberger Unternehmen vorge-
stellt. Die User finden Gemeinde- und
Vereinsinformationen und den belieb-
ten Heuberger Veranstaltungskalender

schafte, im virtuellen Heuberger Ein-

flir Einheimische als auch fiir Neubtirger

iAm Donnerstag, 30. September, |

geht’s los: Die interkommunale

i
| Werbegemeinschaft ,Heuberg ak-

g tiv” geht ins Internet. Wir wollten
F\fom Vorsitzenden der Gemein-
| schaft, Dieter Volz, mehr wissen.

f R, 1T

 .Schaufenster” im
' "weltweiten Netz
E

Herr Volz, Was ist ein virtuelles
%Einkaufszentrurn? Wie funktio-
! niert so etwas?

Wir haben von Anfang an ein Ein-
| kaufs- und Informationszentrum
! angepeilt, weil wir auBer den Ange-
| boten viel Information bieten: Zum

Beispiel wird man die Handwerker-

Natdaenste auf dem Heuberg abru-

| fen kénnen oder Infos zu den Ge-
| meinden und Vereinen bekom-
| men. Dievirtuellen Ladengeschafte
* bieten Infos Uber die eigenen Fir-

men und pflegen Angebote und
| Schnédppchen ein. Und zwar jede
' Woche aktuell, sodass der User je-
| den Donnerstag auf dem Neuesten
| Stand ist. Es ist aber nicht so, dass
| man dort einkaufen kann und die

Ware dann zugeschickt bekommt,
| sondern die einzelnen Geschafte
- zeigen mit ihrem ,Schaufenster”,

was es wo gibt. Ein kompetentes

Einkaufszentrum, in dem der per-
| sonliche Kontakt nach wie vor
' bleibt.

| Haben Sie einmal eroiert, wie |

| viele potenzielle Kunden auf dem

| Heuberg iiberhaupt einen Inter- -

net-Anschluss haben?

1 Wir haben keine gezielte Befra-
| gung gemacht, aber von verschie-
| denen Kreisen Resonanz bekom-
men, von Schiilern bis Senioren und
H wir sind der Auffassung, dass so
ziemlich in jedem Haushalt ein
- Computer steht. Vor Jahren dachte
! man, der Heuberg sei ein bisschen
E,,hlntendran" aber ich bin Uber-
zeugt, dass das virtuelle Zeitalter
| langst Einzug gehalten hat.

| Ist das Pflegen der Seiten fir die
- Mitglieder ein groBer Aufwand?
| Wie viele machen dabei mit und
i aus welchen Gemeinden und
j Sparten?

|

online.

8 :
Die Seiten zu pflegen ist sehr ein- |
fach, wir haben einige Monate auf-
gewendet, um ein entsprechendes
Konzept zu entwerfen, sodass die’
' ohnehin schon stark belasteten
: Mitglieder nicht viel Zeit und Miihe
| brauchen. Und wir haben auch
schon Ruckmeldung: ,Mensch, das
geht ja ganz einfach.” Bisher sind
54 Mitglieder und rund 40 Vereine
aus allen Sparten vertreten, vor al-
lem der Handel, aber auch Industrie
und Dienstleister und dies aus allen
13 Mitgliedsgemeinden.

Versprechen Sie sich von der Sa-
che auch Resonanz iiber den ei- |
% gentlichen Heuberger Ei nzugsbe—

- reich hinaus? !

1

Ja, auf jeden Fall. Wir haben eine !
Studie iber den Einzugsbereich der |
Gemeinden, der Region und (iber |
die Landkreisgrenze hinweg und |
wollen auf diese Weise verschie-é
dene Zielgruppen gezielt anspre-
chen. Jedes Mitglied verfolgt seine
eigenen Ziele, die Industrie wesent- |
lich globalerals etwa der Backeram
Ort. Grundanliegen war, den Leu- |
ten zu zeigen: Es gibt bei uns alles, |
| wases auch in der Stadt gibt, es ist i
- eine Region, in der der gesamte Be-
* darf gedeckt werden kann.

Gefragt hat Regina Braungart

Dieter Volz.
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